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 WIR
Gruppenidentität ohne Corporate Control
Durch Feldstudien zu neuen Ausdrucksformen im Identity Design

Eggstetten hat 500 Einwohner, fast jeder Dritte ist Feuerwehrler. 

»Bist du bei der Feuerwehr, gehörst du halt dazu«, sagt Albert Harböck, 47, 

zweiter Kommandant. Dazugehören, für die Rottaler ist das ein Lebensthema. 

Dazugehören ist hier keine Option, es ist Notwendigkeit. 

Wer nicht dazugehört, der gilt nichts …«

(Saubauer, glücklicher!, Andreas Glas und Hans Kratzer, Süddeutsche Zeitung, 27./28.05.17)

Zum Menschsein gehört der Wunsch dazuzugehören, – seit jeher. Wir fühlen uns in 
der »Herde« wohl. Meist nicht nur in einer, sondern in mehreren gleichzeitig, – in der 
Familie, in der Arbeit, in der Freizeit. Über die Zugehörigkeit zu Gruppen verorten wir 
uns auch in der Gesellschaft. Die Gruppe stiftet also Identität, – und sie besitzt eine 
eigene Identität.

Diese kollektive Identität wird in diesem Semester Gegenstand unserer Untersuchun-
gen sein. Wir werden uns dafür interessieren, wie Menschen ihre Gruppenzugehörig-
keit ausdrücken und wie diese eine sichtbare, erfahrbare Gestalt annimmt.

Ziel unseres Projektes ist es, über eine Beschäftigung mit Gruppenidentität in 
einem »ursprünglichen« Zustand die gängigen Methoden und Instrumentarien 
des Corporate Brandings zu hinterfragen. 

Dazu werden wir etablierte Strukturen und Pfade verlassen und uns Kleingruppen 
mit überschaubaren, formellen oder informellen Organisationsstrukturen (Vereine, 
Freiwilligenverbände, Interessengemeinschaften, Clubs, Bands, Gangs, etc.) zu-
wenden. Sie werden die Ausdrucks- und Erscheinungsformen der Gruppenidentität 
in je einem dieser »Soziotope« studieren und Ihre Beobachtungen schriftlich, bildlich, 
filmisch, etc. dokumentieren. Ihr Interesse gilt Verhaltensweisen, Ritualen, Kleidung, 
Zeichen, Sprache, … etc.

Gleichzeitig werden wir uns intensiv mit den »Regelwerken« des Corporate 
Brandings (Brand Books, Designrichtlinien / Identity Guidelines) beschäftigen. 
Sie werden dabei die Instrumente und Fachbegriffe in Markenkommunikation und 
Identity Design kennenlernen.

Spannend wird es, wenn wir schließlich versuchen, Ihre in den Feldstudien gewonne-
nen Recherche-Materialien und Erkenntnisse in Strukturen zu fassen, die wir aus dem 
Corporate Branding kennen.

Wie muss ein Brand Book für den Schachclub Oberhausen, die freiwillige Feuerwehr 
Diedorf, den Turnverein Gröbenzell, den Jugendclub Mering oder die Clique von Mirko 
und Freunden aussehen, um deren Identität in ihrer Vielgestaltigkeit abzubilden? 

Um diese Frage zu beantworten, werden Sie sich mit neuen 
Kategorien der Beschreibung befassen und für identitätsstiftende 
Codes eine überzeugende gestalterischen Formensprache finden. 
Ihre Arbeit kann an diesem Punkt gerne konzeptkünstlerische 
Qualitäten annehmen.

Zeigen Sie, woran man erkennt, dass WIR zusammengehören.

SEMESTERBEGLEITENDE EXKURSIONSWOCHE

HEIMAT – STORIES

IDeaCAMP’18 – Internationaler Identity Design Workshop
in Kooperation mit der Falmouth University / UK

Anfang Mai erwartet Sie ein besonderes Highlight.
Als Teil unseres Semesterprogramms werden Sie zusammen mit
15 Studierenden der Falmouth University während einer internatio-
nalen Workshop-Woche in Oberstdorf der Frage nachgehen, 
wie sich örtliche Gegebenheiten auf die Identität der dort lebenden 
Menschen auswirken. Was ist das eigentlich, – »Heimat«?

Die Exkursion wird sowohl vom International Office, als auch 
unserer Fakultät finanziell unterstützt. Ihr Eigenanteil für 
Unterkunft (JH) und Verpflegung liegt bei 150,– EUR. 
Bitte berücksichtigen Sie dies bei Ihrer Projektwahl.
Wir werden die Exkursionswoche gemeinsam vorbereiten und 
durchführen. Ihre aktive Mitarbeit ist ausdrücklich erwünscht.

INFORMATIONSANGEBOT

Zusätzliche Info-Möglichkeit zu Projekt und Exkursion am 
Mittwoch, 31. Januar 2018 um 14.00 Uhr im Raum M3.09a.
Oder Sie schicken eine e.mail an … bufler@hs-augsburg.de

 
IDeaCAMP’18
Oberstdorf, 29. April – 5. Mai


