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DISZIPLINEN

Publikumsszeitschriften Geschaftsberichte
Fachzeitschriften Programmhefte
Kundenzeitschriften Werbebroschiiren

Mitgliederzeitschriften
Konfessionelle Zeitschriften

- Belletristik
Tageszeitungen Sachbicher
Wochenzeitungen Fachbtcher

Anzeigenblatter
Boulevardzeitungen

* engl. to edit: redigieren



TITELZAHL

= insgesamt = Publikumszeitschriften
In Deutschland (2006)

= Fachzeitschriften
(2006)
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VERTRIEBSFORMEN

= Vertrieb Publikumszeitschriften = Vertrieb Fachzeitschriften

und
4,5 % Lesezirkel sonstiger Verkauf
11,4 % Sonstiger Verkauf



CORPORATE PUBLISHING - B2C

- der Unternehmen mit = |[nsgesamt etwa ver-
betreiben schiedenen
Corporate Publishing
= Auflage rund 640 Mio.
= Es gibt ca.
Im deutschsprachigen Raum,
die B2C-Zeitschriften einset-
zen

* Business to Consumer



CORPORATE PUBLISHING - B2B

= |m deutschsprachigen Raum = Rund 140 Mio. Zeitschriften
ca. , die pro Erscheinungsintervall
B2B-Zeitschriften einsetzen

= Insgesamt etwa ver-
schiedenen Titel

Business to Business
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HISTORIE

SIMPLICISSIMUS
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HISTORIE
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HISTORIE

Der »Simplicissimus« startete am 4. April 1896 mit einer sehr hohen Auflage
(es sollen 480 000 Exemplare gewesen sein).

Von den frihen Ausgaben wurden allerdings nur wenige Exemplare verkauft
(Preis: 10 Pfennig), von der Erstausgabe nur rund 1000 Stick.
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MACHEN MAGAZINE
ERFOLGREICH.



HEFTSTRUKTUR




ZEITSCHRIFTENDESIGN
NUTZUNGSGEWOHNHEITEN

Zielgruppe = Stilgruppe/Milieu
Parallelnutzung
Unentbehrlichkeit
Zeltschriftentypen

Leseverhalten
Lesedauer
Lesearten
Leseverlauf
Blickverlauf



MILIEUS

Sinus Socovision, Heidelberg






SINUS-Lebensweltmodell ui8
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§ Expeditive
Konservativ-
5 Biirgerliche Experimen-
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Materialistische
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© SINUS 2016

Bildung p
niedrig

Sicherheit & Orientierung Haben & Zeigen Sein & Verdndern Machen & Erleben  Grenzen iiberwinden & Sampeln
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postmodern

traditionell

modern

Normative Grundorientierung p Quelle: SINUS Markt- und Sozialforschung



PHASE 1: ANALYSE

= Wo will das Heft hin? = Wer sind die Mitbewerber?
= Wer sind die Leser? = Wie ist der Anzeigenmarkt?

= Wie ist die Stellung im Markt?
(Publikumstitel)

= Wie ist der Stellenwert/die
Funktion im Kommunikations-
Mix (Kundenmagazin)?



PHASE 2: STRATEGIE

= Team installieren = Bildsprache

= zeitlichen Ablauf definieren = journalistischer Sortenmix

= Heft-Ziele formulieren = Personalisierungs-Formate

= Titel-Auftritt = Service-Elemente

= Heftsegmente, Rubriken, = Cross-mediale Vernetzung/
Formate Print-Online

= Leserfuhrung/Farbcodes = Leser-Dialogformen

= Grafikelemente, Seitenaufbau = Sonderhefte/Supplements etc.

Typo, Infografik



PHASE 3: UMSETZUNG

= Umsetzung von Musterseiten

= Erarbeiten redaktioneller
Formate

= Prasentation Musterseiten

= Dummy-Produktion

= 1. Leserbefragung

= Workflow definieren

= Redaktionssystem installieren

= Null-Nummer-Produktion

= 2. Leserbefragung/Copytest
= Startheft produzieren

= Manual Redaktion und Grafik
= Marktauftritt/Einflihrung

= Vertriebsmalinahmen

= Anzeigen-Akquise

= Marketing

= Werbung



ECKDATEN

Heftformat

Papier

Druckqualitat
Bindung/Veredelung
geschatztes Anzeigenvolumen
Planung der Anzeigenseiten
Redaktion-Anzeigen-Relation
Erscheinungsweise
Handelsspanne

Auflagenkalkulation
Druckauflage

geschatzte verkaufte Auflage/
Remissionsquote

Copypreis und Anzeigenpreise
Budgets fir Werbung/Marketing
Preisfindung



DARSTELLUNGSFORMEN

Nachricht Portrat
Bericht Kommentar
Reportage Glosse
Feature Kritik
Interview

Umfrage



HEFTKONZEPT

Themen Standard- und Aufmacherseiten
Reihenfolge Anzeigentell
Seitenplan Impressum

Heftdramaturgie






GESTALTUNG

= Titelgestaltung = Farbkonzept
Logo
Titelbild = Bildkonzept
Titelschriften Bildauswabhl
Bildschnitt
= Seitengestaltung
Satzspiegel = [Infografiken
Rander/Stege [llustrationen
Spalten (Anzahl, Stand, Breite, Tabellen
Spaltenabstand) Diagramme
Spaltenhdhe
Schrift = Leitsysteme
Zeilenabstand
Rubriken/Kolumnentitel = Infok&sten
Fuldleisten

Pagina
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(1959-1971)
GESTALTUNG: WILLY FLECKHAUS

- E “

S5 AUF PROBE

Hi® Juni 1O Gdehi 2-DM THEEL




(SEIT 1985)
GESTALTUNG: CHRISTOF GASSNER
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(SEIT 1999)
GESTALTUNG: MIKE MIRE
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/UM SCHLUSS:
HABEN MAGAZINE EINE



AUFLAGENENTWICKLUNG

Entwicklung Tageszeitungen Entwicklung Publikumszeitschriften

1088 1999 2000 2001 2002 2003 i 2005 2006 2007 2008 : 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2005 2007 2008
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Quelle: IVW



Entwicklung Seite: 10
Zeitungen/Zeitschriften (verkaufte Auflage in Millionen Stiick)

2005 - 2015
Entwicklung Tageszeitungen Entwicklung Fachzeitschriften
29.0 17.0
27.8 16.2
26.6 15.4
25.4 14.6
24.2 13.8
23.0 13.0
21.8 12.2
20.6 11.4
19.4 10.6
18.2 9.8
17.0 9.0
2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015
Quartal Quartal
Entwicklung Wochenzeitungen Entwicklung Kundenzeitschriften
3.0 52.0
2.8 50.2
2.6 48.4
2.4 46.6
2.2 44.8
2.0 43.0
g % Lo
1.6 39.4
1.4 37.6
1.2 35.8
1.0 34.0
2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015
Quartal Quartal
Entwicklung Publikumszeitschriften
137.0
132.2
127.4
122.6
117.8
113.0
108.2
103.4
98.6
93.8
89.0
2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015
Quartal




NUTZUNG

Online-Hutzung (Pagelmpressions in Mrd.) Online-Hutzung (Visits in Mrd.)
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